
1,
1 -

tem utca 10.
, 

Research Article
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2.1.

al., 2013).

Széles piacra szánt 
szegmentálható 

hirdetési 

Feltételezi, hogy a 

tartalmaz 

építhet, így 
potenciális (2005) 

A felhasználó 
turizmus, régió, 
vagy helyi 

Releváns a helyi 
helymeghatározás 
pontossága változó 
lehet.

Adatvédelmi 

helymeghatározással 
Bonatti (2011) 

hozható egy 
igénnyel. 

Nagyon célzott, 

adatvédelmi 

számára.

tartalomhoz 

A hirdetést egy 
adott tartalmi 

megmutatni.

Nem igényel 
személyes mint a 

célzás.

Az irreleváns 
tartalom 

Gal-Or et al. 
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épít

alapon.

létre
Yan et al. 
(2009) 

Magas Nehéz mérni a 

és adatvédelmi 

felvethet.

Retargeting Olyan 

nurturing.
esetén zavaró 
lehet.

Fárasztóvá 
válhat a 

csoporthoz hasonló 

azonosítása.
hasonló 

érvényes 
esetén felesleges 

eredményezhet.

Beales (2010) 

Automatizált 
hirdetésvásárlás 

adott célcsoportra.

digitális 

optimalizálást.

adatintegráció 

(AdFraud),  

(Brand Safety) 

Átláthatósági 

meg 

Bonatti (2011) 
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A lookalike

 (Driessen et al., 2025).
A programmatic média

 segítségével, 
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Chen, 2021). 

-

-

3.
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felmérése szerint.

4. és a kutatás módszerének kiválasztása

így 

így a .

5. 

Az elemzés
a) 

c) 
d) 
e) 
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f) 

„ -
líteném meg, de arra is nagyon alkalmas” — V-02,

„Ú
egyéként kezdenek vigyázni az adataikra” — V-04,

 célzás azon múlik, hogy hogy van e 
arra vonatkozóan adatod, amire neked szükséged van?” — V-02

„ahhoz képest, hogy mennyi fajta célzást lehetne használni, a gyakorlatban ennek kis részét használjuk még a digitális médiában is” 
— V-04

„Ehhez kell egy olyan szakembergárda, aki érti az adatot, tud vele mit kezdeni, az adatot át tudja fordítani, hogy az egyébként hasz-

„nehéz sokszor összeszedni a helyi média kínálatot, mit ki intéz adott helyen, néha késve kapunk csak választ a kérdésünkre” — V02
„bizonytalanok vagyunk néha, hogy megjelent-e a hirdetés az adott helyen, az igazoló anyagok késve jönnek, másként számolják az 

árakat mint az országosok, s nem beszélünk egy nyelvet, pl. mi az, hogy Net/Net ár el kell mondani” — V-06,

geo-megoldá érhet

mint mondjuk egy helyi sajtó vagy közterületi média.” — V-02,
-

dolkodnék.” — V-07,
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áció
pénz gy). Ingatlan- é zszféra- é

 jól eszköz célzásra.” — V-08,
„vagy ha egy telekomos szolgáltató fejleszt egy városban vagy faluban, akkor nincs más amit megéri használni csak a helyi médiát, a helyi 

lapot kis TV-t plakátokat. Nagy kampányokban drágák lennének, de amikor helyben kell hirdetni és csak ott akkor ezek a jók” — V-09,

„online vagy digitális kampányokkal sok a munka, de legalább nagyon friss adatokra építve lehet velük célozni, helyi médiáról kevés a 
megbízható adat” — V-011,

 célzás 

 célzást (

7. 

- 

• 
- ó - zeli forgalomterelés, esemény-promóció, telep lés- vagy megyeszint ó

Orszá á

• 

• 
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inventory- átozottsága. 

• 
1. 

2. 

3. 

felmérni. 
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Bevezetés a marketingbe

Médiatervezés a reklámban

Bevezetés a piackutatásba

Televíziók Magyarországon.

Rádiós kínálat.

Az internetes sajtótermékek nyilvántartása.

Médiapiaci jelentés 2024.

NMHH. (2025). Sajtótermékek listája.

Google. (2025). Target ads to geographic location.

IAB. (2025). .

Kantar Media Kft. (2025). 

Média és kommunikációs csatornák költései 2024.

MRSZ. (2012). A reklám gazdasági hatásai.

Magyarországi cross-media adatbázis.


