AZ INTERJUT KESZITETTE: BALOGH GABOR

Online PR szdtar — Interju Sés Péter Janossal

Tudjuk-e, mi az a CcP, a deep fake, az NFT vagy a SEO? Mit jelent az USP vagy az EVP
a PR-ben és dltaldban a kommunikacidomenedzsmentben? Mi a killonbség a markaképvi-
sel6 és a markanagykovet kozott? Kik a PR szakmai legnagyobb nevei? A valaszokat egy
hianypotlé kiadvanybdl, a PR-szétarbol lehet megtudni, ami tébb mint 370 szécikket
tartalmaz, 12 témakorben (pl. lobby, média, markazas, digitalis vilag, mutatészamok).
A szétar célja, hogy tisztdzza a PR, a marketing és a reklam alapfogalmait. A kiadvany
tovabbi kiildetése - a szavak jelentésének pontositasan tulmenden -, hogy a szakembe-
rek egységesen ugyanazt érthessék egy-egy kifejezésen, valamint, hogy az egyetemistak
és a palyakezdok is el tudjanak igazodni a kommunikécids és a PR szakma nyelvezeté-
ben és idegen nyelvii terminol6gidjaban.

Interjinkban Dr. S6s Péter Janost, a PR-szotdr alapit6 foszerkeszt6jét, a B. SWAN
Partners Kft. tigyvezetd igazgatdjat, cimzetes egyetemi tandrt és a Magyar PR Szdvetség
Orokos Tagjat kérdeztiik a kiadvény tartalmérél, létrehozdsénak korillményeirél.

Mi adta az otletet a PR-szétdr létrehozdsdhoz?

« Tabori Gyodrgy és Sarlés Gabor 1996-ban jelentetett meg egy angol-magyar PR
szotart — természetesen akkor még csak papiralapon. (Késébb a Pepper PR oldalan
megjelent kereshet6 formaban is.) Ebben a kiadvanyban még nem volt értelmezés.
Azéta sokat véltozott, fejlodott a vilaggal egyiitt a szakma is, igy a public relations
szakteriiletén prominens szakértékkel kozosen tgy dontottiink, hogy eljott az ideje
egy aktualizalt, online kiadvanynak.

Hogyan dllt Ossze a kiadvdny?

o Természetesen az elmult idében a PR is, a technika is, a kozonség is nagyban
megvaltozott. Az Gj PR szétar 1étrehozasat alapvetSen a tanitvanyaim inspiraltdk -
arra jottem ra, hogy nagy igény van egy angolul-magyarul kereshetd és egyszertien
megfogalmazott definiciokkal ellatott PR szdtarra. Az integralt kommunikacio és
atechnikai fejlddés miatt mar marketing-elemeket és digitalis értelmezéseket is elhe-
lyeztiink benne. Ez utobbiba beletartoznak mar a mesterséges intelligencia szavai és
fogalmai is. A szotar kiaddja a Magyar PR Szovetség, és — mint a Szdvetség Orokos
Tagja —, ezt a sz6tart tarsadalmi munkaban készitettem és adtam at. A Szovetségtol
els6ként Soos Eszter (PR Agent tigyvezetd) karolta fel a projektet és adott téarhelyet,
gondozot az anyagnak.

Kikbél dll a célkozonség?

o A legfontosabb célcsoportot a Z és alfa generacié tagjai alkotjak. Nap mint nap
taldlkozom az értintetti korrel, és tapasztalom az erds igényt arra, hogy utmuta-
tast kapjanak a fiatalok a megfelel$ szakmai szokincs fejlesztéséhez. Erre egy ilyen
fogalommagyarazé székincsgytjtemény jo lehetdséget kindl. A célcsoport jellem-
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z6i miatt is a megjelenés mar online formdban tortént, és mobiltelefonra is optima-
lizalt, vagyis reszponziv.

Mit lehet tudni a szotdr technikai megvalésitdsdrol?

o A weboldal a Pressonline iigynokség a SaaS (Software as a Service) alapi CMS
alkalmazasaval késziilt, a cég tigyvezetdje Szenes Gabor. Személyesen kb. 3 évi
munkdmba keriilt a szotar Osszeallitasa, a kollégakkal valé egytittmiikodésben.
A kilencvenes évek végén az Akadémiai Kiadé elnok-vezérigazgatdjaként feleltem
a Klasszikus Nagyszétarak sorozataért, az ezekbdl derivélt kozép- és kisszotarakért,
valamint mds kis- és kozépszotarakért (pl. a héber-magyar-héber szétar és
a szlengszétar), igy volt ralatdsom arra, miként kell szakmailag és technikailag
Osszedllitani egy szotart. Ez az els6 és egyetlen olyan online szakszoétar, amely ISBN
szamot is kapott. A kiadvany kétnyelvii, vagyis a szdcikkek magyarul és angolul,
a magyarézatok magyarul taldlhatok benne. Ugy gondoljuk, hogy egy olyan weblap,
ami a publikalt és a keresdk dltal is lathaté modon djraszerkesztett, organikus tala-

latokat tartalmaz, nagyszerdi megoldast biztosit a tartalmak hatékonyabb felhasz-
naldsara.

Mi a PR-szotdr f6 tartalma, milyen kulcsszavakkal lehet taldlkozni?

o El6szor az interneten megtalalhaté szavakkal, illetve a korabbi #mindennapipr
ciml konyvem fogalmaival kezdtiik a feldolgozast, majd a Kodoldnyi Egyetem
hallgatéinak bekapcsolddasaval gytjtottiink tovabbi kifejezéseket. Ez utan jottek
a szakértd kollégak, akik a sajat szakteriiletitk fogalomtaraval bévitették a szokin-
cset. Igy alakult ki a tobb mint 300 szakszét tartalmazé gy(ijtemény - természetesen
ez folyamatosan béviil, ma mar éppen 371 kifejezésnél tartunk.

Kik kapcsolodtak be a PR-szotdr elkészitési folyamataba?

o Az egyes szakteriiletek képviselditdl komoly szakmai segitséget kaptam. A jogi
részeket Dr. Buday-Santha Andrea PhD irta és szerkesztette, a valsagkommunika-
cids tematika kialakitasahoz jelentdsen hozzajarult Bohm Kornél szakértd. Végiil
a szakmai lektor két Ordkos Tag, Dr. Racz Géabor és Sarosi Péter volt. Tovabbi kollé-
gainkat az impresszumban soroltuk fel: https://prszotar.mprsz.hu/impresszum

Hogyan fejlédik a szotar? Mennyire lehet up-to-date?

o A szétar ,feliilr6l nyitott”, azaz folyamatosan béviil, valtozik. Igyeksziink napraké-
szek lenni, pl. a mesterséges intelligencia fogalmai, szerepléi szinte hetente béviil-
nek, Gjulnak meg. Most 4j ,.fiilet” is kapott a szotar: ,,Személyiségek” cimszé alatt
olyan — magyar és kiilfoldi - mar nem é16 szakembereket jelenitek meg, akik a tevé-
kenységiikkel jelentésen hozzajarultak a PR szakma fejlédéséhez. A Pressonline
CMS platform biztositja, hogy konnyen szerkeszthetd legyen a szotar, igy a készit6k
varjak is az Gjabb szavakat, terminusokat a felhasznaloktol.

A szdtar ide kattintva érhet§ el: https://prszotar.mprsz.hu/
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